                      Понятия, используемые в документах конкурса (глоссарий)

проект – совокупность документов (планов, расчетов) для реализации исходной идеи

концепт (концепция проекта) - краткое, не более 1-2 страниц, изложение проекта. Это обобщенная оценка и укрупненные показатели проекта, которые должны дать сжатую ответственную информацию о преимуществах предлагаемого делового замысла, выгодности вложении средств в его реализацию и помочь организаторам конкурса определить, соответствует ли суть вашего проекта задачам конкурса.
бывшие специалисты ядерного оружейного комплекса – бывшие работники ФГУП «ПО «Маяк»

ПАГ – партнерство атомных городов
Собственные инвестиции – средства предприятия-зявителя.
                                       Рекомендации по заполнению Концепта:

Пункт 3 – обращаем внимание, менеджер проекта(контактное лицо) не обязательно руководитель предприятия-заявителя
Пункт 4. Краткое описание проекта.
   Здесь в нескольких фразах необходимо назвать перечень актуальных проблем, на решение которых направлен проект, указать его цели и задачи.
· Цель – то, во имя чего предпринимается проект. Цели - это наиболее общие утверждения типа: создать службу мониторинга; обеспечить сохранение (развитие.. и пр.).

· Задачи - конкретный эффект, достигнуть которого требуется в ходе выполнения проекта, поддающиеся измерению возможные изменения, которые произойдут в результате осуществления Вашего проекта. Задачи должны быть максимально конкретизированы. В них должны содержаться количественные данные о степени полезности проекта. Такие количественные данные называются показателями. Показатели - инструмент, позволяющий точнее определить и разъяснить цели и задачи проекта и измерить его эффект. 

Теперь переходим к той части данного пункта Концепта, о которой никто не думает в ходе составления предварительного предложения. То есть к плану продолжения – описания, как будет функционировать проект в дальнейшем, когда начнется его выполнение. Продуманный, честный и ясный план продолжения имеет очень важное значение. Из раздела должно быть ясно, что получится в результате выполнения проекта, какие изменения произойдут в существующей ситуации. Не забудьте указать, 
· период времени, в течение которого планируется реализовать проект.

· этапы реализации проекта: завершение проектирования; формирование финансовых, материальных, производственных кадровых ресурсов; организация производства; выход на рынок; реализация продукции. 
· подчеркнуть (указать)  влияние проекта, в случае его реализации, на решение конкретных  проблем развития предприятия, города и пр.
Желательно, чтобы в данном пункте был отражен следующий аспект - это один или два абзаца о том, как ваша организация собирается оценивать результаты проекта. В плане оценки должны содержаться ответы на вопросы: что, на основании такой оценки, хочет узнать организация и как использует эту информацию для улучшения проекта. 
По пункту 5. Укажите преимущества проекта, которые обеспечивают эффективное использование привлекаемых ресурсов, высокотехнологичное производство товаров и услуг, их высокие потребительские свойства и рыночный спрос. Описать преимущества размещения производства с точки зрения: транспортных подъездов, энергоснабжения, водоснабжения, расстояния от поставщиков сырья, рынков сбыта, наличия трудовых ресурсов в регионе. 

По пункту 8. Необходимо  выбрать  канал  распределения продукции (товара, услуг):

· канал прямого маркетинга: производитель - потребитель.

Более сложные распределительные каналы:

· производитель - розничные торговцы - потребитель;

· производитель - оптовые торговцы - розничные торговцы - потребитель;

· производитель – агенты\ брокеры - оптовые торговцы – розничные торговцы - потребители.

   Изложите стратегию сбыта по отношению к покупателю (скидки за объём, рассрочка в платежах...), посредникам (скидки с продажной цены); сервисное обслуживание; участие в ярмарках, выставках; использование кредита; презентация продукции потенциальным потребителям. Опишите планируемые маркетинговые действия, которые обеспечат достижение намечаемого объёма продаж и получение необходимой прибыли.

По пункту 9. Финансирование проекта предполагает вложение в проект собственных средств заявителя. Соотношение собственных и заемных средств может быть на практике различным, но предпочтительным считается: 70% на 30%, 50% на 50%.
Собственные средства  подразумевают как помещение, оборудование и другие ресурсы, которые у Вас уже есть, так и труд работников, оцененный в эквиваленте зарплаты. Необходимо показать, какие средства вашей организации будут инвестированы в реализацию проекта и на каком основании, по окончании дотирования проекта фондом, будут поступать денежные средства из этого или из других источников для обеспечения непрерывности работы по проекту. Если вы сможете отразить  обеспечение такой непрерывности, значит, ваше предложение вырвалось вперед, опередив 90% других полученных фондом предложений, так как большинство организаций все свои силы концентрирует в основном на том, чтобы выбить средства для начала работы по проекту, и даже не задумывается над тем, откуда взять деньги на его продолжение. 
     И в заключение. Если Вам не повезло, и Ваш проект получил отказ, не огорчайтесь. Отказ в финансировании Вашей заявки не означает неактуальности Вашей работы или недееспособности Вашей организации. Просто на этот paз Вы не смогли убедить донора - значит над заявкой надо еще поработать. Желаем удачи!
